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В мире



Быстрее всего растет аудитория на смартфонах

С каких устройств выходят в интернет, в % от населения России 100k+, 12+

TNS Web Index УИ, Россия 100k+, 12+, Monthly reach, %, Фев '16-Апр '16, прирост Фев '16-Апр '16 к Фев '15-Апр '15

48%
+18%

26%
+2%

55%
+13%

65%
-2%

Десктоп Смартфон Планшет Смартфон и/или планшет
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57%
36 млн 54%

34 млн
48%

30 млн

Пользуются интернетом 
с мобильного устройства 
хотя бы раз…

в месяц

в неделю

в день

TNS Web Index, Q1 2016, 
в млн.чел. и в % от населения
12+ лет.

Москва Санкт-Петербург

64%
6,9 млн

61%
6,6 млн 55%

5,9 млн

59%
2,7 млн 56%

2,6 млн 50%
2,3 млн

Россия 100 000+

По России до 57% пользователей пользуются мобильными устройствами для выхода в интернет хотя бы раз 
в месяц

Аудитория мобильного интернета



TNS Web Index УИ, Россия 100k+, 12+, Monthly reach, %, Дек’15-Фев’16, прирост Дек’15-Фев’16 к Дек’14-Фев’15, *среднее количество типов 

устройств для выхода в Интернет на пользователя, Дек’15-Фев’16

Mobile only интернет +56% за год
Desktop only -16% за год

В среднем на 1 пользователя 
приходится 2-3 типа устройств*
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Все больше только мобильных



64,8%
36 млн 54%

34 млн
48%

30 млн

Пользуются интернетом 
с мобильного устройства 
хотя бы раз…

1 раз за 6 месяцев

1 раз за месяц

TNS WEB Index / УИ 2015 / Казахстан, Города 100 
000+ / 12+ / Пользователи Интернета раз в 6 мес

64%
6,9 млн

61%
6,6 млн 55%

5,9 млн

59%
2,7 млн 56%

2,6 млн 50%
2,3 млн

Казахстан

8,4 млн.ч или 
64,8%

8,2 млн.ч или 
63,3%

Аудитория Интернета в Казахстане городское и сельское население, 15+ 

Проникновение 
Интернета 

% в общем кол-
ве пользователей 

Алматы 22%
Шымкент 11%
Астана 10%
Караганда 8%
Актобе 5%
Павлодар 5%

Другие города 100 000+ 39%

TNS W Index/TV Index / УИ 2015 / 15+ 



Мобильный интернет в Казахстане

TNS MMI 2015 / Казахстан, Города 100 000+ / 15+ / пользователи мобильного Интернета / в % от Monthly Reach

73% 32% 22%
Смартфон Обычный 

мобильный телефон
Планшет
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69%	(+6%)	
пользователей	используют	
мобильные	устройства	
для	выхода	в	Интернет	



Мобильный интернет в Казахстане

70

27

44

26
17

11
Desktop+Mobile 48%

Mobile only 
19% 

TNS / MMI 2015 / Казахстан, Города 100 000+ / 15+ 

19%	аудитории	выходит	в	Интернет	
только	с	мобильных	устройств	

Desktop only 32%



Казань

Самара

Ростов-на-Дону

Санкт-Петербург

Москва

Екатеринбруг

Омск

Новосибирск

Челябинск

Пермь

Вся Россия

Города 800 тыс. + (без Москвы)

Города 500 — 800 тыс.

Города 100 — 500 тыс.

0 10 20 30 40 50
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Для респондентов, 
которые когда-либо 
совершали покупки 
со смартфонов, %

По данным Яндекс.Маркета
и компании GFK RUS, осень 2015

Почти 30% пользователей имеют опыт покупок со смартфонов
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Рынок интернет-рекламы в США в разбивке по форматам (IAB) 

2015ru_IAB_Russia_Mobile_Advertising
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Мобильное видео – точка роста

2015ru_IAB_Russia_Mobile_Advertising
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Мобильное видео – точка роста

2015ru_IAB_Russia_Mobile_Advertising



Data Management Platform

Demand Side Platform

Sell Side Platform

Trading DeskПродают трафик

Продают данные

Соединяют данные и 
трафик

Интерфейс к DSP: 
настройка, запуск, анализ

Рекламодатели

Площадки

Поставщики данных

Развитие programmatic
SSP, DMP, DSP, Trading Desk – если кратко, то:



SSP (Sell Side Platforms) —
технологическими платформами, которые 
умеют продавать мобильный трафик в 
RTB-аукционе.

Подробнее о SSP
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Развитие programmatic
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• Большой объем трафика

• Ручная модерация приложений

• Возможность использования 
таргетингов

Развитие programmatic



Рекламные возможности
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▌ Banners и Interstitials — все еще самые популярные форматы 

› Баннеры — низкий CPM, «баннерная слепота», миссклики

› Interstitial — высокий СРМ, разрывает сессию пользователя, объем инвентаря 
ниже 

▌ Нативный формат рекламы – «восходящая звезда» и хорошая замена обычным 
баннерам 

› Хорошо вписывается в дизайн, а как следствие — выше CTR, не влияет на 
ретеншен

› Проблемы — низкий филлрейт? 

▌ Video / Rewarded video — прежде всего подходит для игр 

Форматы рекламы: а что есть 



Banner Interstitial Native assets Native template

Форматы рекламы: а что есть 



• Отлично встраиваются в ленту 
контентных и классифайд-приложений

• Увеличивают CTR - uplift + 10% к 
CTR

• Выше эффективность для 
рекламодателя — больше денег в 
формате

Форматы рекламы: что будет развиваться



гео-таргетинг по операционной 
системе 

устройства, по 
производителю

поисковый 
ретаргетинг

социально-
демографический 

по аудиторным 
интересам

локальный гео-
таргетинг

по оператору 
мобильной связи

типу интернет-
соединения

Знания о мобильных пользователях



Как считать
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Продуктовая аналитика

▌ AppMetrica
▌ Google Analytics
▌ Localytics
▌ Mixpanel
▌ Flurry

Трекинг рекламы

▌ AppMetrica
▌ MobileAppTracking
▌ Adjust
▌ AppsFlyer
▌ Kochava
▌ myTracker
▌ CAKE
▌ Flurry
▌ Localytics

Аналитика



Как работает?



«Приземляйте» пользователя внутрь приложения

Deeplinkins



▌ Когортный анализ – анализ возвращаемости и конверсии в целевые 
события, в том числе по источнику трафика

Фильтр 
(истоник, 
гео и т.д.)

Отчёт 
«Когортны
й анализ»

Выбор 
метрики 
для оценки

Оценка качества трафика
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Фоминов Никита

Руководитель мобильных проектов
nikita-f@yandex-team.ru
Наш канал: https://www.youtube.com/c/YandexADV


