
БОЛЬШИХ ДАННЫХ
МАРКЕТИНГОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ



ТЕКСТ



ТЕКСТ



БОЛЬШИЕ ДАННЫЕ - ЭТО СОВОКУПНОСТЬ:

‣ подходов, инструментов и методов обработки 

‣ структурированных и неструктурированных данных 
огромных объёмов и значительного многообразия  

‣ для получения воспринимаемых человеком результатов, 

‣ эффективных в условиях непрерывного прироста, 
распределения по многочисленным узлам 
вычислительной сети



ТЕКСТ

УРОВНИ МАРКЕТИНГА

ВНЕШНИЙ ПРОМО И ПРОДВИЖЕНИЕ

МАРКЕТИНГ, ОСНОВАННЫЙ НА ДАННЫХ

ЭКСПЕРИМЕНТ.ПОДХОД

ПРОГНОЗИРОВАНИЕ



А У ВАС ЕСТЬ 
БОЛЬШИЕ ДАННЫЕ?

ВОПРОС:
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ОСНОВНЫЕ ШАГИ

1. НАКИДЫВАНИЕ "СЕТКИ" ДАННЫХ  

2. ПОИСК "АБСОРБИРУЮЩЕЙ" ПЛАТФОРМЫ ДЛЯ ДАННЫХ 

3. ИНТЕГРАЦИИ 

4. ПОСТАНОВКА ТЕСТОВЫХ ГИПОТЕЗ 

5. ВИЗУАЛИЗАЦИЯ 

6. ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНЫЙ ПОДХОД
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ПРИМЕР

ДАНО: ТРЦ, 100 РОУТЕРОВ,  

ЗАДАЧА: СООТВЕТСТВОВАТЬ ПРИКАЗУ О ДОСТУПЕ 
К СЕТИ ИНТЕРНЕТ В ОБЩЕСТВЕННЫХ МЕСТАХ 

РЕШЕНИЕ: ЗАПУСТИТЬ СИСТЕМУ  
WI-FI-МЕНЕДЖМЕНТА И МАРКЕТИНГА THE KARMA
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КАК ЭТО РАБОТАЕТ?
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ЧТО МЫ ИМЕЕМ?
ОГРОМНЫЙ МАССИВ ДАННЫХ:  

‣ MAC-АДРЕСА 

‣ ТОЧКА ДОСТУПА 

‣ ВРЕМЯ ПОДКЛЮЧЕНИЯ 

‣ ДЛИТЕЛЬНОСТЬ ПОДКЛЮЧЕНИЯ 

‣ СОЦДЕМ-ПРОФИЛЬ 

‣ ОБЪЕМ ТРАФИКА 

‣ ПЕРЕМЕЩЕНИЕ ПОЛЬЗОВАТЕЛЯ
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ЧТО ЕЩЕ МЫ ИМЕЕМ?
РАЗНИЦУ ФОРМАТОВ ДАННЫХ МАРШ-РА И СИСТЕМЫ  

ПЛАН ЗДАНИЯ В PDF 





ТЕКСТ

ЧТО МЫ ПОЛУЧИЛИ?
‣ ПОНИМАНИЕ, ГДЕ ЧЕЛОВЕК ДОСТАЕТ 

 ТЕЛЕФОН И КОМПЬЮТЕР 

‣ ТОЧКИ "ЗАСТРЕВАНИЯ"  

‣ МАРШРУТЫ СЛЕДОВАНИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ  

‣ ПОНИМАНИЕ "РАСПРЕДЕЛЕННОЙ" РЕКЛАМЫ



HADI-ЦИКЛЫ
ЧТО ВАМ ПОМОЖЕТ?
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СПАСИБО!

‣ zhanna@prashkevich.com 

‣ +77014001799 

‣ fb.com/zprashkevich

mailto:zhanna@prashkevich.com

